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Priloha ¢. 1 — Vymezeni zpiusobilych vydaju
1. Zpisobilé vydaje pro 1. vyzvu programu podpory - MARKETING
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MINISTERSTVO
PRUMYSLU A OBCHODU

Druh zpisobilych vydaji

Zpisobilé vydaje

Vyse podpory

1. | UCAST NA VELETRZICH A VYSTAVYCH V ZAHRANICI

Maximalné 1 000 000,- K¢ na jeden
konkrétni veletrh.

Max. 50 % schvalenych zpusobilych
vydaji na tuto rozpoctovou polozku
(Gast na veletrzich a vystavach),
avsak max. 500 tis. K¢ na jednu ucast
na jednom konkrétnim veletrhu nebo
vystaveé v zahranic¢i.

2. | DOPRAVA VYSTAVOVANYCH EXPONATU, VC. BALNEHO A MANIPULACE

Maximalné 300 000,- K¢ na jeden
konkrétni veletrh.

Max. 50 % schvalenych zpusobilych
vydaji na tuto rozpoctovou polozku
(doprava vystavovanych exponati,
stanku a jeho vybaveni, v¢. balného
a manipulace), avsak max. 150 tis. K¢&
pfi Gcasti na jednom konkrétnim
veletrhu nebo vystave v zahranici.

TVORBA MARKETINGOVYCH PROPAGACNICH MATERIALU PRO UCELY

VELETRHU A VYSTAV (V CIZICH JAZYCICH)

Maximalné 100 000,- K¢ na jeden
konkrétni veletrh.

Max. 50 % schvalenych zptusobilych
vydaji na tuto rozpoctovou polozku
(tvorba marketingovych propagaénich
materiall pro Gcely veletrht a vystav),
avSak max. 50 tis. K¢ pfi ui€asti na
jednom konkrétnim veletrhu nebo
vystave v zahranic¢i.
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Do zpusobilych vydajt 1ze zahrnout pouze vydaje stanovené v tomto dokumentu.
Zpisobilé vydaje nad 500 tis. K¢ bez DPH musi byt vynalozeny v souladu s Pravidly pro vyb&r dodavateltl, ptiloha ¢. 7 programu Marketing — Vyzvy I.
Vesker¢ shodné ¢innosti, nerozdélitelné dodavky a sluzby, realizované v ramci projektu jednim dodavatelem, musi byt vzdy chapany jako jedna zakazka.
Vyjimku tvofi ptipad, kdy organizitor veletrhu/vystavy v zahrani¢i je soucasné poskytovatelem vystavni plochy a pfipadn€ i dodavatelem sluzeb
spojenych s pronajmem, ziizenim a provozem stanku v¢. povinnych poplatki a hodnota ptislusné zakazky presahne 500 tis. K¢ bez DPH, v tomto
ptipadé nelze realizovat VR.
Pred datem pfijatelnosti 1ze podepsat smlouvu a objednavku na ucast na veletrhu nebo vystaveé v zahrani¢i. Zaloha za ucast na veletrhu zaplacena pred
datem pfiijatelnosti neni divodem k vyfazeni projektu, ale vydaje uhrazené pted datem pfijatelnosti vSak nebudou povazovany za zpisobilé.
Nezptsobilym vydajem je zaloha uhrazena pied datem pftijatelnosti projektu a zptisobilym vydajem je zaloha uhrazena po datu piijatelnosti projektu.
Zakazky na dopravu v hodnoté nad 500 tis. K¢ bez DPH jsou zakazky, jejichz jednotkova cena je v priabéhu ucetniho obdobi proménliva a zadavatel
tyto dodavky pofizuje opakované podle svych aktualnich potfeb, neni nutné realizovat VR.
Na shodné ¢astecné ¢i plné se prekryvajici zpisobilé vydaje projektu podpoiené z tohoto programu nelze poskytnout jinou vefejnou podporu, tj. vefejnou
podporu podle ¢lanku 107(1) Smlouvy o fungovani EU, ani podporu v reZzimu de minimis podle Natizeni Komise (EU) ¢. 1407/2013.
Vydaje na Gcast na vystavé/veletrhu nebudou povazovany za zpusobilé, pokud se pfijemce podpory ucastnil stejné vystavy/veletrhu v ramci projektu
ptipraveného Ceskou agenturou na podporu obchodu CzechTrade ,,Spole¢na t¢ast na specializovanych vystavach a veletrzich v zahranié¢i* nebo v ramci
Ceskych oficialnich u¢asti na mezinarodnich veletrzich a vystavach v zahrani¢i, podporovanych MPO.
Zptisobilé vydaje jsou definovany natizenim 1303/2013, vychazeji z pravnich piedpistt EU a CR a musi spliiovat obecné principy zptsobilosti vydajt
z hlediska vécného, pfimétenosti, Casu, umisténi a icelu. Zplsobily vydaj musi byt prokazatelny, dolozitelny a vykazan s jednozna¢nym identifikatorem
a vynalozZen v souladu se zasadami hospodarnosti, i¢elnosti a efektivnosti.
Casova zplisobilost znamena, Ze zplisobilé vydaje jsou zasadné vydaje vzniklé a uhrazené po 1. 1. 2014 nebo datu pfijatelnosti projektu (pficemz je
rozhodujici datum, které nastalo pozdéji) a do 31. 12. 2023.
Nezptsobilé vydaje jsou:

e vydaj, ktery nespliiuje ucel projektu;
vydaj, ktery neni fadn¢ vykazan;
vydaje na soudni spory;
aktivace neni zptisobilym vydajem,
administrace projektu — zpracovani plné zadosti, projektového zaméru a zadosti o platbu,
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2. Zvlastni ustanoveni pro zpusobilé vydaje

Ucast na veletrzich a
vystavach v zahranici

\Veletrh a vystava v zahranici je setkani vétSiho poctu firem z jednoho odvétvi na jednom misté v jednom ¢ase mimo Gzemi
Ceské republiky zajisStované externim dodavatelem, které slouzi predevsim k sezndmeni potencidlnich odbérateld
S nabizenymi produkty a sluzbami. U¢ast na konferencich a sympoziich neni v ramci programu Marketing podporovana.

Pro ucely ucasti na veletrhu nebo vystavé v zahranici jsou zptsobilé vydaje na sluzby, které jsou nezbytné k propagaci produkti
a sluzeb pfijemce dotace, vyuZzitelné pouze pfijemcem dotace. Vystavni misto musi byt ur¢eno vylu¢né k propagaci ptijemce
dotace, jeho produktd a sluzeb. Musi byt na pevné konstrukci stainku nebo odpovidajicim zptisobem v pfipadé umisténi
vystavni expozice na volné ploSe (napf. panel) oznaceno nezaménitelnou identifikaci piijemce dotace (logo, obchodni nazev),
povinnymi prvky publicity, tj. vlajkou EU a standardnim textem v piislusném cizim jazyce nebo anglickém jazyce podle
Pravidel zpisobilych vydaji a publicity a Pravidel pro zadatele a piijemce z OP PIK — zvlastni ¢ast programu Marketing.

7adatel je povinen potidit fotodokumentaci z ¢asti na veletrhu/vystavé, kterou musi uchovat po dobu 5 let od ukonéent
projektu. Zaroven je nutné dolozit vypis z katalogu vystavovateltl, ve kterém bude uveden jako vystavovatel zadatel.

Zptsobilym vydajem je prondjem vystavni plochy, prondjem stanku a nezbytné nutného zatizeni k jeho chodu (nabytek,
promitaci platno, pocita¢, kuchynské vybaveni), graficky navrh stanku, vykresova dokumentace stanku, pfipojeni
k inZenyrskym sitim (voda, odpad, plyn, elektroinstalace, osvétleni, vzduchotechnika, pozarni bezpecnost), pfipojeni
k internetu, montaz a demontaz stanku, zafizeni k jeho chodu a vystavovanych exponatt, povinné poplatky spojené s ucasti naj
prislusné vystavé nebo veletrhu stanovené jejich organizatorem, sluzby spojené s provozem stanku (spotfeba energii, vody,
uklid).

Doprava vystavovanych
exponatii, v¢. balného a
manipulace

Doprava vystavovanych exponatii, stinku a jeho vybaveni na veletrh a vystavu v zahranic¢i a zpét, véetn¢ balného a manipulace,
v ramci podpotfeného projektu této Vyzvy, zajisStovana externim dodavatelem.
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Tvorba marketingovych
propagacnich materiali pro
ucely veletrhii a vystav

(v cizich jazycich)

Zptsobilym vydajem jsou externi vydaje na tvorbu marketingovych propagacnich materidll, které jsou pristupné potencidlnim
odbératelim a slouzi k propagaci pfijemce dotace, jeho produkti a sluzeb. Dodani propagacnich materiald v cizich jazycich
pro ucely veletrhu nesmi byt pozdé&jsi nez termin konani veletrhu podpotfeného v projektu této Vyzvy. Distribuce
marketingovych propagacnich materiali a informaci v nich obsazenych neni zptsobilym vydajem. Pfijemce dotace musi
zajistit, ze marketingové propagacni materialy budou pouzity vyluéné k propagaci produktt a sluzeb piijemce dotace.

Marketingové propagacni materialy musi obsahovat identifika¢ni idaje piijemce dotace (logo, obchodni nazev firmy piijemce
dotace, adresu mista realizace) a musi byt ozna¢eny povinnymi prvky publicity, tj. vlajkou EU a standardnim textem v
ptislusném cizim jazyce nebo anglickém jazyce podle Pravidel pro publicitu a podle Pravidel pro Zadatele a piijemce OP PIK
— zvlastni ¢ast pro program Marketing. Vlajka EU musi byt viditelna a standardni text Citelny. Podporovanymi druhy
propagacnich materialti jsou propagacni materialy v ti§téné forme (letaky, prospekty, brozury, katalogy), propagacni materialy)
Vv elektronické forme¢ (CD/DVD/flashdisk prezentace), inzeraty v tisku ve formé pozvanky na veletrh, vCetné grafickych|
navrhd, prekladd do cizich jazyku, tisku.

Povinna publicita

Vystupy projektu, které jsou predmétem zplsobilych vydaji (tj. ucast na veletrzich a vystavach v zahrani¢i a marketingové
propagacni materialy) musi byt fadné oznaCeny povinnymi prvky publicity. Naklady na publicitu nejsou zptisobilym vydajem.
Povinnou publicitu upravuje pfiloha Vyzvy ¢. 8 — Pravidla zptsobilych vydajt a publicity a ptiloha Vyzvy ¢. 9 — Pravidla pro
zadatele a piijemce z OP PIK — zvlastni ¢ast programu Marketing.
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