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Operaéni program Podnikani MINISTERSTVO
a inovace pro konkurenceschopnost PRUMYSLU A OBCHODU

Priloha ¢. 3

Doporuéena osnova podnikatelského zaméru projektu

v ramci 1. vyzvy programu podpory - MARKETING

Podnikatelsky zamér (PZ) je kliCovou Casti pfedkladaného projektu — musi popisovat
s dostatecnou presvédcivosti vSechny vyznamné body projektu. PZ bude tedy hlavnim
voditkem pro hodnoceni projektu.

Doporucena osnova podnikatelského zaméru je navrzena tak, aby tento uvedeny
pozadavek splfiovala a aby v PZ nasel hodnotitel odpovéd na vSechny otazky, které
jsou z pohledu hodnoceni projektu relevantni.

Doporuceny rozsah je max. 30 obsahovych stran textu.

1) Souc€asna charakteristika zadatele o podporu

Stru¢na charakteristika zadatele o podporu;

Obchodni jméno, sidlo, ICO/DIC, ne/platce DPH, osoba opravnéna jednat jménem C&i
za zadatele, kontaktni udaje Zadatele (telefon, e-mail, adresa pro doru€ovani, ID
datové schranky);

Hlavni (relevantni) pfedmét podnikani - feSeni projektu CZ-NACE (na zakladé OR nebo
zivnostenského rejstiiku);

Popis aktualné nabizené produkce, sluzby;

Aktualni pocet zaméstnanct ke dni podani plné zadosti o dotaci;

Vize, strategie, hlavni cile Zadatele o podporu;

Zhodnoceni potencialu (trh, konkurence, pfedpokladané konkurenéni vyhody, hlavni
dodavatelé a odbératelé, propagace);

SWOT analyza podniku (silné a slabé stranky, pfilezitosti a hrozby/rizika).

Silné stranky Slabé stranky

Prilezitosti Hrozby/Rizika

2) Strategie vstupu na nové zahranic¢ni trhy a dosavadni zkusenosti
se vstupem na zahranicéni trhy

Pozice na trhu v CR a na zahraniénich trzich;
Podil vyvozu na obratu;
Dosavadni exportni zkuSenosti;
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Dosavadni zkuSenosti s u€asti na vystavach a veletrzich — popis vysledku uspésné
Ucasti na vystaveé &i veletrhu v zahrani€i v uplynulych 5 (péti) letech (popsat uspésné
obchody, navazané spoluprace atd. z jednotlivych uc€asti na vystavach a veletrzich za
poslednich 5 let);

Popis a specifikace zahrani¢nich trhu, které firmu zajimaiji, véetné uvedeni divodu;
Popis exportni strategie na jednotlivych trzich (potfeby zakaznik(, prlzkum trhu,
strategie vstupu na novy trh atd.);

Exportni zamér — zhodnoceni potencialu firmy vstoupit na novy trh v souladu
s podnikatelskou strategii firmy, uplatitelnost nového produktu na zahraniénich trzich,
kvantifikovany pfinos projektu a uplatnéni produktu na novém trhu (vCetné
distribuénich kanall), navaznost predkladaného projektu na dosavadni vyvoj firmy a
rozvojové zaméry Zadatele, vyvoj obratu pfijemce podpory po realizaci projektu (tj.
nasleduji rok po ukonéeni projektu).

Popis projektu ajeho soulad s programem

Charakteristika projektu a jeho soulad s podminkami programui;

Vliv projektu na zivotni prostfedi a na zdravi lidi, na udrzitelny rozvoj a zaméstnanost,
dodrzeni zasad rovnych pfilezitosti (horizontalni ukazatele);

Zduvodnéni potifebnosti a pfinosu z realizace celého projektu (motivace k realizaci);
Ekonomicky pFinos projektu pro podnikatelsky subjekt, jeho kvantifikace a zdGdvodnéni
(zvySeni objemu vyroby, rozvoj exportnich moznosti);

Popis vyrobkl/sluzeb (unikatnost, certifikace, tradice, kvalita), pro které hleda firma v
dané zemi odbyt;

Seznam planovanych veletrhG/vystav a jejich struéna charakteristika, vcetné
zduvodnéni vybéru veletrhu z hlediska zaméreni veletrhu a CZ-NACE projektu, termin
konani veletrhu a rozpoclet, charakteristika exportnich moznosti, sefazeno dle
jednotlivych vystav a veletrhGt v Case od Casové nejblizSiho veletrhu (vystavy) po
posledni podpofeny veletrh (vystavu);

Plan dopravy exponatu, stanku a jeho vybaveni — uvedeni konkrétnich veletrhd, na
které bude pozadovana dotace na dopravu;

Planovana vyroba propagacnich materiall pro ucely veletrhu: rozpocet, terminy vyroby
(materialy musi byt vyrobeno pfed konanim veletrhu) a plan inzerce;

Harmonogram realizace projektu (zahajeni a ukonceni projektu, ¢lenéni do etap);
Rozpocet podle jednotlivych etap, rozpis jednotlivych polozek dle konkrétni ucasti na
veletrhu/vystave, vySe prostfedkd na dopravu na konkrétni vystavu/veletrh, rozliSeni
vydaju projektu na zpusobilé a nezpusobilé vydaje — popis stanoveni vySe nakladl na
prondjem, zfizeni a provoz stanku dle cen obvyklych na trhu (dle informaci od
organizatora veletrhu nebo vystavy, viz pfiloha Vyzvy - Pravidla pro Zadatele a pfijemce
podpory — zvlastni ¢ast);

Zdroje financovani (vlastni, cizi, kombinace), pfipadné bod zvratu projektu
(navratnost);
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- Zadatel popiSe soulad predkladaného projektu s Narodni Strategii inteligentni
specializace Ceskeé republiky (Narodni RIS 3).

4) Predpokladané kvalitativni a kvantitativni cile projektu

- Vliv realizace projektu na pozici zadatele na trhu, resp. vdaném segmentu trhu;

- Casovy predpoklad pFinost pro Zzadatele;

- Dopad realizace projektu na hospodafskou situaci zadatele - popis planovanych
prinosl celého projektu, uvadény prostfednictvim podilu na souhrnnych vystupech
v hodnotovych ukazatelich (napf. zvySeni obratu, zvySeni objemu vyroby, trzniho
podilu, vstup na nové trhy, ziskani novych zakaznik(, zvySeni podilu exportu na
trzbach, aj.) a tyto hodnoty porovnat (hodnoty za uzavieny ucetnim rok 2014 (pfipadné
jiny ucetné uzavieny rok k podani plné zadosti) s uzavienym ucetnim rokem rok
nasledujici pro ukoncéeni projektu;

- Udrzitelnost projektu — schopnost zajistit udrzitelnost vysledkd projektu po ukonceni
jeho realizace po dobu 5 let.
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