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Osnova Podnikatelského zaméru projektu v ramci Vyzvy lll programu podpory MARKETING —
Individualni ucasti MSP na vystavach a veletrzich

Podnikatelsky zamér (PZ) je klicovou casti predkladaného projektu — musi popisovat s dostate¢nou
presvédcivosti vsechny vyznamné body projektu. PZ bude tedy hlavnim voditkem pro hodnoceni
projektu.

Osnova podnikatelského zaméru je navrzena tak, aby tento uvedeny pozadavek splfiovala a aby v PZ
nasel hodnotitel odpovéd na vSechny otdzky, které jsou z pohledu hodnoceni projektu relevantni.
Doporuceny rozsah je max. 30 obsahovych stran textu.

1. Popis projektu a jeho soulad s programem

Charakteristika projektu ajeho soulad s podminkami programu, soulad s Narodni Strategii
inteligentni specializace Ceské republiky (N4rodni RIS 3)

Vliv projektu na Zivotni prostfedi a na zdravi lidi, na udrzitelny rozvoj a zaméstnanost, dodrzeni
zasad rovnych pfilezitosti (horizontdlni ukazatele)

Zdivodnéni potfebnosti a pfinosu z realizace celého projektu (motivace k realizaci)

2. Soucasna charakteristika Zadatele o podporu

Strucna charakteristika zadatele o podporu

Obchodni jméno, sidlo, ICO/DIC, ne/platce DPH, osoba opravnéna jednat jménem ¢i za
Zadatele, kontaktni idaje Zadatele (telefon, e-mail, adresa pro dorucovani, ID datové schranky)
Misto realizace projektu

Hlavni (relevantni) predmét podnikani - feseni projektu CZ-NACE (na zakladé OR nebo
Zivnostenského rejstriku)

Aktualni polet zaméstnanct ke dni podani pIné Zadosti o dotaci

Vize, strategie, hlavni cile Zadatele o podporu

Popis aktualné nabizené produkce/sluzeb, pro které hleda firma v dané zemi odbyt

Popis soucasné pozice spole¢nosti na trhu CR (v&. uvedeni konkurence, ptedpokladanych
konkurencnich vyhod, hlavnich dodavatel)

Seznam nejvyznamnéjsich zahrani¢nich odbératel(

Popis obchodni strategie Zadatele (ma vlastni prodejni sit — obchoduje prostfednictvim
zastupcl — doddva vylucné jednomu odbérateli)

Prokazani znalosti trhu, popis prizkum0 trhu a zjistovani potfeb zakaznik( (napf. uvedeni
informaci o provedenych prizkumech trh( a prezentace jejich vysledkd, v¢. potieb zakaznik
a zpUsob jejich zjistovani apod.)

3. Dosavadni zkuSenosti se vstupem na zahranicni trhy

Popis dosavadnich exportnich zkusenosti

Dosavadni zkuSenosti na veletrzich a vystavach:

Popis vysledk( Uspésné ucasti na vystavé/veletrhu v uplynulych 5 letech (2013-2017) v roli
vystavovatele nebo spoluvystavovatele. Za Uspésnou Ucast na zahrani¢nim veletrhu ¢i vystavé
se povaZuje ten veletrh ¢i vystava, na zakladé které byl uzavien obchod, navdzané spoluprace,
prodej zbo?i atd. Zadatel uvede konkrétni jména spoleénosti, se kterymi byla navazana
Uspésna spoluprace. Z PZ musi byt ziejmé, na kterém veletrhu (Zadatel uvede jeho nazev a rok
konani) ke spolupraci s konkrétni spolecnosti doslo.
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Nazev veletrhu Rok konani | Misto konani Konkrétni nazev firmy, se kterou
veletrhu byla navazana spoluprace
1.
2.
3.

Uvedeni podilu exportu na obratu spolecnosti v poslednim ucetné uzavieném roce pred
poddnim zadosti.

4. Strategie vstupu na nové zahranicni trhy

Popis a specifikace cilovych zahrani¢nich trha, které firmu zajimaji, véetné uvedeni ddvodu, v¢.
souladu s dosavadnim vyvojem spolecnosti a jeji strategii rozvoje

Popis pozice spoleénosti na zahrani¢nich trzich

Popis exportni strategie na jednotlivych trzich, strategie vstupu na nové trhy (v¢. uvedeni
distribucnich kanal( vyuzivanych na zahranicnich trzich)

Popis propagace produktu v zahranici (napf. webové stranky v jazykovych mutacich, eshop
apod.)

Exportni zdmér — zhodnoceni potencialu firmy vstoupit na novy trh v souladu s podnikatelskou
strategii firmy, uplatitelnost nového produktu na zahranicnich trzich (uvedeni konkurencnich
vyhod produktl/sluzeb)

5. Predpokladané cile projektu

Vliv realizace projektu na pozici Zadatele na trhu, resp. v daném segmentu trhu

Casovy predpoklad p¥inost pro Zadatele

Dopad realizace projektu na hospodafskou situaci Zadatele - popis planovanych pfinost celého
projektu, uvadény prostiednictvim ekonomickych ukazatell (viz tabulka nize). Porovnavany
jsou hodnoty za posledni Ucetné uzavieny rok pred rokem podani Zadosti o podporu s rokem
nasledujicim po ukonceni projektu

Udrzitelnost projektu — schopnost zajistit udrZitelnost vysledkl projektu po ukonceni jeho
realizace po dobu 5 let

Tabulka ekonomickych ukazatelti v letech 2016-2020

2016 2017 2018 2019 2020
Obrat K¢ K¢ K¢ K¢ K¢
Rust obratu k vychozimu roku % % % % %
Export Ke Ke Ke Ke Ke
Podil exportu na obratu % % % % %
Vykony K¢ K¢ K¢ K¢ K¢
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6. Seznam planovanych veletrhti

Seznam planovanych veletrh(/vystav vramci projektu ajejich stru¢na charakteristika
(v€. uvedeni, zda se jedna o veletrh konany v EU/mimo EU), zdGvodnéni vybéru veletrhu
z hlediska zaméreni veletrhu a CZ-NACE projektu, termin kondni veletrhu a celkovy rozpocet,
charakteristika exportnich moznosti, sefazeno dle jednotlivych vystav a veletrh( v ¢ase od
Casové nejblizSiho veletrhu (vystavy) po posledni podpoteny veletrh (vystavu) — zajiSténi
souladu s tiskovou verzi Zadosti/s daty v MS2014+

Seznam veletrh(
Nazev veletrhu Webova stranka Misto konani Datum | Celkové EU/mimo EU
veletrhu konani | naklady
1.
2.
3.

7. Roz

Harmonogram realizace projektu (zahdajeni a ukonceni projektu)
Zdroje financovani (vlastni, cizi, kombinace)

pocet

N&klady na u&ast na veletrhu — uvedeni viech planovanych néklad( (plocha — cena za m?,
registracni poplatek a dalsi, ndklady na prondjem a provoz stanku, graficky navrh stanku apod.)
Plan dopravy exponatd, stanku a jeho vybaveni — uvedeni konkrétnich veletrhd, na které bude
pozadovana dotace na dopravu

Planovana vyroba propagacnich materiadld pro Ucely veletrhu: rozpocet, druh propagacnich
materiall, terminy vyroby (materidly musi byt vyrobeny pfed konanim veletrhu) a plan inzerce
Veskeré vydaje musi byt uvedeny po polozkach, musi byt uvedeny jednotkové naklady,
pocet ks, cena za ks, cena za km apod.)

Rozliseni vydajl projektu na zplisobilé a nezplsobilé vydaje

Soucdsti PZ musi byt doloZeni jednotlivych naklad( prostfednictvim objedndvek, cenovych
nabidek, registracnich formulaf(i, faktur z minulosti, emailové komunikace s dodavatelem
apod.

Pozn.: ZpuUsobilé vydaje v¢. dalSich podminek jsou uvedeny v pfiloze ¢. 1 Vyzvy — Vymezeni
zpUsobilych vydajl

Rozpocet projektu

Nazev veletrhu Ucast na veletrhu Doprava Propagacni
Plocha Stanek materialy
1.
2.
3.
Celkem
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