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1. Zpusobilé vydaje pro Vyzvu IV programu podpory MARKETING - Individualni i¢asti MSP na vystavach
a veletrzich

Druh zpusobilych vydaja Zpusobilé vydaje Vyse podpory
Maximalné 1 000 000,- K& na jeden Max. 50 % schvalenych zpUsobilych
konkrétni veletrh. vydajl na tuto rozpocétovou polozku (Ucast

na veletrzich a vystavach), avSak max. 500
tis. K& na jednu ucast na jednom
konkrétnim veletrhu nebo vystave

v zahranici.

1. |UCAST NA VYSTAVACH A VELETRZICH V ZAHRANICI

Maximalné 300 000,- K& na jeden Max. 50% schvalenych zpUsobilych vydaji
konkrétni veletrh. na tuto rozpoctovou polozku (doprava
vystavovanych exponatd, stanku a jeho
vybaveni, v€. balného a manipulace),
avSak max. 150 tis. K& pfi ucasti na
jednom konkrétnim veletrhu nebo vystavé
v zahranici.?

DOPRAVA VYSTAVOVANYCH EXPONATU, STANKU A JEHO VYBAVEN!I,
VC. BALNEHO A MANIPULACE

. ny . . Je nastaven limit pro maximalni mozné ZV | Max. 50% schvélenych zpusobilych vydaiji
TVORBA MARKETINGOVYCH PROPAGACNICH MATERIALU PRO UCELY |y ramci projektu, tj. 100 tis. KE ndsobeno na tuto rozpocétovou polozku (tvorba

VELETRHU A VYSTAV (V CiZICH JAZYCICH) pocétem veletrht nebo vystav.® marketingovych propagacénich materiald
pro Ucely veletrhu a vystav).4

1 Naklady na Ugast na vystavach a veletrzich v zahrani&i musi byt v podnikatelském zaméru rozlieny dle jednotlivych veletrh(.

2 Naklady na dopravu musi byt v podnikatelském zaméru rozlieny dle jednotlivych veletrh.

3 Priklad: Zadatel planuje ugast na dvou veletrzich. Lze nakoupit na jeden veletrh materialy ve vy$i 60 000,-K& a na druhy veletrh materialy ve vy$i 140 000,-K¢&. Celkovy soudet ZV na
propagacni materialy by €inil 200 000,-K¢. Tato ¢astka délenim poctem veletrhll vyjde na 100 000,-K¢& na 1 veletrh (ZV).

4 Za predpokladu, Ze se Zadatel zUcastni vice nez jednoho veletrhu nebo vystavy, je maximalni moZna podpora 50 tis. K& nasobena poétem veletrht nebo vystav (napf. pokud se Zadatel
v ramci projektu zicastni 10 veletrht, ma narok na maximalni podporu 500 000 K¢&). V ramci této vyzvy tedy neni stanoven limit pro konkrétni veletrh, ale pouze limit pro maximalni moznou
podporu v ramci projektu, tj. 50 tis. K& nasobeno poétem veletrhi nebo vystav. Do tohoto limitu je zapo¢itana i maximalni mozna podpora na videoprezentaci a inzerci v zahrani¢nim tisku.
Vydaje na propagac¢ni materialy mohou byt pofizeny hromadné na vSechny veletrhy, nicméné datum dodani propagac¢nich materiald musi byt pfed datem konani daného veletrhu.
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Do zpUsobilych vydaji Ize zahrnout vydaje stanovené vtomto dokumentu a ve Vyzvé a dalSich
zavaznych souvisejicich dokumentech. Tento dokument ,Vymezeni zpUsobilych vydaji“ blize
specifikuje a upravuje nejvice predpokladané objevujici se zpUsobilé vydaje v programu Marketing,
ostatni jsou uvedeny v dalSich zavaznych dokumentech jako jsou napfiklad Rozhodnuti o poskytnuti
dotace v¢etné priloh, Vyzva véetné pfiloh, atd.

PFijemce musi pfi vyhlaSovani vybérového Fizeni na dodavatele postupovat dle zakona ¢. 134/2016
Sh., o zadavani vefejnych zakazek (dale jen ,Zakon®). V pfipadech, kdy se neaplikuje Zakon, je
pFijemce povinen postupovat dle Pravidel pro vybér dodavatelt Ridiciho organu OP PIK.

Pfed datem pfijatelnosti (tj. pfed dnem podani zadosti o podporu) Ize podepsat smlouvu a objednavku
na ucast na veletrhu nebo vystavé v zahranici. Zaloha za uc€ast na veletrhu zaplacena pred datem
pfijatelnosti neni ddvodem k vyfazeni projektu, ale vydaje vzniklé nebo uhrazené pred datem
pfijatelnosti vSak nebudou povazovany za zpusobilé. Pokud je na faktufe za registraéni poplatek
a pronajem vystavni plochy uvedeno datum uskute¢néného zdanitelného plnéni pfed datem
pfijatelnosti projektu, ale je zaplacena az po datu pfijatelnosti, jedna se o zpuUsobily vydaj,
nezpUsobilym vydajem je zaloha uhrazena pred datem pfijatelnosti projektu a zplsobilym vydajem je
zaloha uhrazena po datu pfijatelnosti projektu.

Zakazky na dodavky a sluzby v souhrnné hodnoté nad 400 tis. KE bez DPH, respektive nad 500 tis.
K& bez DPH, které nebyly vynaloZeny v souladu s Pravidly pro vybér dodavatell, pfipadné Zakona
jsou polozky nezaraditelné mezi zplsobilé vydaje; dal$i podminky nezplsobilosti vydajl jsou uvedeny
ve Vyzvé a jejich pfFilohach, v Rozhodnuti o poskytnuti dotace a jeho pfilohach, a dalSich zavaznych
souvisejicich predpisech a dokumentech. Jedina vyjimka v programu Marketing, kdy zadavatel
nemusi sc¢itat hodnotu zakazek, se tyka takovych zakazek, jejichz jednotkova cena je v prabéhu
ucetniho obdobi proménliva a zadavatel tyto dodavky nebo sluzby pofizuje opakované podle svych
potfeb; pro ucely programu Marketing se takovym pInénim rozumi zejména doprava na veletrh. Na
naklady na dopravu nad 500 tis. K& bez DPH nemusi byt vyhladovano VR v piipadé&, kdy se postupuje
v rezimu Pravidel pro vybér dodavatele (vyjimka/-y neplati pro pfipady zadavacich fizeni v rezimu
zakona o vefejnych zakazkach). Tato vyjimka plati generalné, i v pfipadé, ze dopravu zajistuje napfr.
dodavatel stanku. Dopravu exponatd a stanku musi zajistit externi dodavatel, v opaéném pfipadé se
nejedna o zpUsobily vydaj na dopravu. DalSi vyjimky pro vybérova fizeni a podminky jejich spinéni,
ktera se realizuji v rezimu Pravidel pro vybér dodatele jsou uvedeny v Pravidlech pro vybér
dodavatele. Zadatel je povinen realizaci vyjimky z vyb&rového Fizeni vzdy fadné odtivodnit a zaroveri
na vyzadani dolozit pfipadnou dokumentaci. V pfipadech, kdy se postupuje dle zakona o vefejnych
zakazkach, Zadatel postupuje podle zakona; tzn. uvedena vyjimka pfi postupu dle Pravidel pro vybér
dodavatele neplati.

Na shodné ¢astecné Ci pIné se prekryvajici zplsobilé vydaje projektu podpofené z tohoto programu
nelze poskytnout jinou vefejnou podporu, tj. vefejnou podporu podle &lanku 107(1) Smiouvy
o fungovani EU, ani podporu v rezimu de minimis podle Nafizeni Komise (EU) €. 1407/2013.

Vydaje na ucast na vystavé/veletrhu nebudou povazovany za zpUsobilé, pokud se pfijemce podpory
G&astnil stejné vystavy/veletrhu v ramci projektu pfipraveného Ceskou agenturou na podporu obchodu
CzechTrade nebo vramci Ceskych oficialnich Gasti na mezinarodnich veletrzich a vystavach
v zahrani¢i podporovanych MPO.

ZpUsobilé vydaje jsou definovany Nafizenim 1303/2013, vychéazeji z pravnich predpist EU a CR
a musi splfiovat obecné principy zpusobilosti vydajli z hlediska vécného, pfiméfenosti, Casu, umisténi
a Ucelu. Zplsobily vydaj musi byt prokazatelny, dolozitelny a vykazan s jednozna¢nym identifikatorem
a vynalozen v souladu se zasadami hospodarnosti, ucelnosti a efektivnosti.

Casova zpuUsobilost znamena, Ze zplisobilé vydaje jsou zasadné vydaje vzniklé a uhrazené po
1. 1. 2014 nebo datu pfijatelnosti projektu (pfi€emz je rozhodujici datum, které nastalo pozdéji) a do
31.12.2023.
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2. Zvlastni ustanoveni pro zptisobilé vydaje

Ucast na
vystavach
a veletrzich
v zahranici

Veletrh a vystava v zahrani¢i je setkani vétsiho poctu firem z jednoho odvétvi na
jednom misté v jednom &ase mimo Uzemi Ceské republiky, zajistované externim
dodavatelem, které slouzi predevS§im k seznameni potencialnich odbératelli
s nabizenymi produkty a sluzbami. Ugast na konferencich, seminafich, sympdéziich
¢i jinych akcich, jejimz hlavnim poslanim neni vystavni i veletrzni funkce, neni
v ramci programu Marketing podporovana. Vyjimkou jsou pfipady, kdy konference,
seminafre, sympozia a obdobné akce maji i veletrzni €i vystavni charakter a tento
typ akci je pro dané odvétvi typicky. Zadatel v daném odvétvi musi provozovat svoji
podnikatelskou &innost. V pfipadé pochybnosti, zdali se jedna o veletrh &i vystavu,
si poskytovatel dotace vyhrazuje pravo rozhodnout.

Pro Ucely ucasti na veletrhu nebo vystavé v zahranici jsou zplsobilé vydaje na
sluzby, které jsou nezbytné k propagaci produktl a sluZzeb pfijemce dotace,
vyuzitelné pouze pfijemcem dotace. Vystavni misto musi byt ur€eno vylucné
k propagaci pfijemce dotace, jeho produktl a sluzeb. Musi byt na pevné konstrukci
stanku nebo odpovidajicim zplsobem v pfipadé umisténi vystavni expozice na
volné ploSe (napf. panel) oznaceno nezaménitelnou identifikaci pfijemce dotace
(logo, obchodni nazev), povinnymi prvky publicity, tj. vlajkou EU a standardnim
textem v pfislusném cizim jazyce podle Pravidel zpUsobilosti a publicity a Pravidel
pro zadatele a pfijemce z OPPIK — zvlastni ¢asti.

Zadatel je povinen pofidit fotodokumentaci z uéasti na veletrhu/vystavé, kterou
musi uchovat po dobu 3 let od ukonc&eni projektu. Zaroven je nutné dolozit vypis
z katalogu vystavovateld, ve kterém bude uveden jako vystavovatel zadatel.

ZpUsobilym vydajem je pronajem vystavni plochy, pronajem stanku a nezbytné
nutného zafizeni k jeho chodu (nabytek, promitaci platno, pocita¢, kuchyriské
vybaveni) v€. grafického zafizeni sténku, graficky navrh stanku, vykresova
dokumentace stanku, pfipojeni kinzenyrskym sitim (voda, odpad, plyn,
elektroinstalace, osvétleni, vzduchotechnika, pozarni bezpecnost), pfipojeni
k internetu, montaz a demontaz stanku, zafizeni k jeho chodu a vystavovanych
exponat(l, povinné poplatky spojené s Uc€asti na pfislusné vystavé nebo veletrhu
stanovené jejich organizatorem, sluzby spojené s provozem stanku (spotfeba
energii, vody, Uklid). ZpUsobilym vydajem je dale parkovné®, vstupenky (online
vouchery), vystavovatelské prukazy, povinné pojisténi — jednotlivé polozky musi byt
fakturované spolu s vystavni plochou, registraCnim poplatkem nebo pronajmem
stanku pfimo od organizatora vystavy nebo od vyhradniho dodavatele vystavisté.

Doprava
vystavovanych
exponatt, stanku
a jeho vybaveni,
v€. balného

a manipulace

Doprava vystavovanych exponatl, stanku ajeho vybaveni na veletrh a vystavu
v zahraniCi a zpét, v€etné balného a manipulace, v ramci podpofeného projektu
této Vyzvy, zajiStovana externim dodavatelem.

Tvorba
marketingovych
propagacnich
materialt pro
ucely veletrhi

ZpUsobilym vydajem jsou vydaje na tvorbu marketingovych propagacnich
materiall, zajiStované externim dodavatelem, které jsou pfistupné potencialnim
odbératelim a slouzi k propagaci pfijemce dotace, jeho produktl a sluzeb. Datum
uskuteénéni zdanitelného plnéni vydaji vynaloZenych na propagacni materialy
v cizich jazycich pro u&ely veletrhu nesmi byt pozdéjSi nez termin konani veletrhu
podpofeného v projektu této Vyzvy. Distribuce marketingovych propagacnich
materiald a informaci v nich obsazenych neni zplsobilym vydajem. Pfijemce

5 Parkovné na provoz stinku Zadatele.

4/5




% EVROPSKA UNIE

5 * Evropsky fond pro regionalni rozvoj ‘ o)
X Operaéni program Podnikani MINISTERSTVO
w a inovace pro konkurenceschopnost PRUMYSLU A OBCHODU

a vystav (v cizich | dotace musi zajistit, Ze marketingové propagacni materialy budou pouzity vyluéné
jazycich) k propagaci produktd a sluzeb pfFijemce dotace.

Marketingové propagacni materialy musi obsahovat identifikacni udaje pfijemce
dotace (logo, obchodni nazev firmy pfijemce dotace, adresu mista realizace) a musi
byt oznaeny povinnymi prvky publicity, tj. vlajkou EU a standardnim textem
v pFislusném cizim jazyce podle Pravidel zpusobilosti a publicity. Vlajka EU musi
byt viditelna a standardni text Citelny.

Podporovanymi druhy propagacnich materialt jsou propagacni materialy v tisténé
formé (letaky, prospekty, brozury, katalogy, produktové listy atp.) v cizich jazycich®.
Dale propagaéni materialy v elektronické formé (CD/DVD/flashdisk prezentace),
inzeraty v zahrani¢nim tisku ve formé pozvanky na veletrh; to vSe v€etné grafickych
navrh(, pfekladu do cizich jazykd, tisku.

Videoprezentace musi byt nahrany na datovych nosicich, na u¢etnim dokladu musi
byt jednoznacné rozliSeny naklady na vytvofeni videoprezentace, naklady na
dodani prezentace na datovych nosi¢ich (CD/DVD/flashdisk) a cena za datovy
nosi¢ (CD, DVD, flashdisk).

Podpora inzerce v zahrani¢nim tisku ve formé& pozvanek na vystavy/veletrhy na
jeden projekt této Vyzvy bude poskytovana do maximalni vySe 250 tis. K&.

Podpora na vytvoreni videoprezentace pro Uéely veletrhd a vystav na jeden projekt
této Vyzvy bude poskytovana do maximalni vySe 150 tis. K&.

Vystupy projektu, které jsou pfedmétem zpUsobilych vydajd (tj. uast na veletrzich
a vystavach v zahrani¢i a marketingové propagacni materialy) musi byt fadné
oznaceny povinnymi prvky publicity. Naklady na tuto povinnou publicitu nejsou
zpUsobilym vydajem.

Povinna publicita

6 Pokud je tistény propagacni material v cizich jazycich, ale i v jazyce ¢eském, material bude povazovan za
zpusobily, nicméné v zadosti o platbu budou vydaje na ¢eskou jazykovou mutaci pomérné kraceny, tzn.
v pfipadé dvojjazyéného vydani (cizi jazyk + Cesky jazyk) o 50 %, v pfipadé pétijazyéného vydani o 20 %
apod.
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